RENSON® 100 jaar het verleden, het heden, de toekomst: een gezond binnenklimaat

RENSON® : Europese marktleider in ventilatie en trendsetter in zonwering, bestaat 100 jaar. RENSON® is zijn stiel al een eeuw lang trouw. Trouw betekent voor ons een blijvende zorg voor mensen met steeds wijzigende behoeften maar die allen streven naar één gemeenschappelijk doel: een gezond binnenklimaat – Creating healthy spaces. Het verlangen van de architect, de constructeur en de consument is dan ook de blijvende zorg van RENSON®. Als trendsetter in ventilatie en zonwering streeft RENSON® telkens weer naar een gezonde binnenlucht, naar een combinatie van thermisch, akoestisch en visueel comfort. De missie: RENSON® creëert innovatieve concepten en producten voor een gezond en comfortabel binnenklimaat van woningen en gebouwen met een minimaal energieverbruik en oog voor design.

Een familiebedrijf

Bij een eeuwfeest wordt traditioneel op het verleden teruggeblikt. Daarom blikken we graag ook even terug op die eeuw vol innovaties van RENSON®. Met 100 jaar ervaring in de bouwsector, meer dan 50 jaar in aluminium bewerking en meer dan 30 jaar in ventilatie beschikt dit vierde generatie familiebedrijf over een technische expertise die generaties ver gaat.

1909

Polydore Renson start inderdaad in 1909 met commerciële bouwactiviteiten in België. Aanvankelijk produceert de overgrootvader van de huidige CEO bouwonderdelen. In de allereerste RENSON® fabriek in de Holstraat in Waregem produceert de firma bouwbeslag nodig om ramen en deuren te openen of te sluiten: raampompen, deurkrukken, scharnieren, …. 

1913

Vanaf 1913 zet Georges Renson het werk van zijn vader verder. Tijdens de Eerste Wereldoorlog vertrekt hij naar Engeland met Léon Bekaert. Bekaert voert in die tijd al uit naar de meeste Engelse koloniën zoals Egypte en Engels Indië. RENSON® kan door Bekaert in die tijd ook zaken doen in die landen. 

1919

In 1919 volgt een nieuwe belangrijke mijlpaal met de officiële oprichting van de naamloze vennootschap RENSON® NV. De firma blijft zich toeleggen op de productie van bouwonderdelen zoals deur- en raambeslag en metalen ramen.

1955

De jaren vijftig worden gekenmerkt door de overgang van staal naar de toen nieuwe legering aluminium. In 1955 is RENSON® het tweede bedrijf in België dat ook aluminium ramen ontwikkelt en produceert. 

1964

In 1964 verhuist RENSON® van de Holstraat in het centrum van Waregem naar de Industriezone Flanders Field, waar vandaag nog steeds de afdeling RENSON® Sunprotection-Screens is gevestigd. Vanaf toen kende RENSON® een gestage maar continue groei. Jan Renson, de vader van de huidige CEO, voelt dat de concurrentie met de grote buitenlandse firma’s te groot wordt en beslist om nicheproducten aan te bieden, m.n. raamventilatie (1968) en industriële muurroosters (1970). 

1982

Huidig CEO Paul Renson komt in 1982 in het bedrijf. De nadruk wordt gelegd op onderzoek en ontwikkeling, innovatie, productvernieuwing. De raamproductie (1982) en de afdeling bouwbeslag (1997) worden afgesplitst. Het gamma wordt uitgebreid met zelfregelende ventilatieroosters en lamellenwandsystemen. 

1999

De ondertekening van het Kyoto-protocol op het einde van de vorige eeuw is een volgende belangrijke mijlpaal in de geschiedenis. Paul Renson ontwikkelt de principes van de nightcooling en het Healthy Building Concept – een energiezuinige oplossing voor een gezond binnenklimaat.

2000-2006

RENSON® heeft sedert het millennium ook een aantal gerichte overnames doorgevoerd. Bij deze overnames gaat het steeds om bedrijven, die complementair zijn. De overname van de firma RFL (UK) – vandaag RENSON® Ltd. UK - laat ons toe om ter plaatse systemen te produceren, die voldoen aan de specifieke normen van de Britse markt. De firma Vegastore (Frankrijk) in 2001 betekent dan weer de start van onze afdeling voor structurele zonwering. De recente integratie van Kestelyn (Ieper, België) – een bedrijf dat eigenlijk reeds sedert 2003 deel uitmaakt van de RENSON® -groep – opent dan weer nieuwe mogelijkheden op het vlak van doekzonwering. In 2006 worden tenslotte ook de bedrijven NVS en Aralco overgenomen.

2009

Vandaag bestaat het RENSON® gamma uit:

1. ventilatie

2. roosters

3. gevelbekleding

4. structurele aluminium zonwering

5. doekzonwering

Productiebedrijf wordt kennisbedrijf

RENSON® is door de jaren heen geëvolueerd van een metaalverwerkend bedrijf naar een kennisbedrijf. De intrek in het nieuwe gebouw op stelten langs de E17 was daarbij een belangrijke stap. Die nieuwe hoofdzetel werd ontwikkeld door architect Jo Crepain en studiebureau VK Engineering. Dit elegant kantoorpand op stelten langs de autosnelweg Gent-Kortrijk combineert een innovatieve bedrijfsarchitectuur met milieuvriendelijke hedendaagse technologie en met aandacht voor de gezondheid van de werknemers. Het werd gebouwd volgens het Healthy Building Concept van RENSON®. Dit energiezuinige concept streeft naar een comfortabel en zuurstofrijk binnenklimaat in conformiteit met het Kyoto protocol. Dit gebouw is de laatste jaren al vaker in de prijzen gevallen: Aluminium Award (Nederland), Electrabel Energy Award (België) en recent de Green Good Design Award 2009 van het European Centre of Architecture Art Design and Urban Studies en het Chicago Athenaeum – Museum of Architecture en Design.

RENSON® probeert ook steeds de concurrenten een paar stappen voor te zijn met zijn innoverende producten en concepten. RENSON® heeft jaren missionariswerk verricht. Ventilatie was een noodzakelijk kwaad. De ramen openen, was voor velen voldoende. RENSON® heeft echter doorgezet. De nood aan een goede ventilatie is maar duidelijk geworden toen men de huizen extra ging isoleren. Het gevolg was schimmel, vochtigheid, een slecht binnenklimaat. In 2006 is de nieuwe energieprestatie-regelgeving (EPB) in het leven geroepen in Vlaanderen. Die stelt eisen op het vlak van isolatie, verwarming, energieverbruik en het binnenklimaat van nieuwe woningen. Ventilatie is daarbij noodzakelijk en door de combinatie van ventilatie en zonwering heeft RENSON® daar perfect op ingespeeld. RENSON® heeft de laatste jaren dan ook de vruchten van zijn harde werk geplukt.

Groeibedrijf

RENSON® heeft inderdaad in de laatste jaren een sterke groei gekend. De markt blijft onze producten vragen en dus blijven we evolueren. In 2006 groeiden we met 25% en in 2007 eveneens met 25%. Vorig jaar was er een stijging met 13% tot 88 miljoen EUR. 

Aan de basis van de sterke groei staat een combinatie van verschillende factoren:

- continue ontwikkeling van innovatieve producten en systemen

- het aanboren van nieuwe segmenten met nieuwe klanten en distributiekanalen

- perfecte kwaliteit, service en flexibiliteit

- wij ontwikkelen oplossingen die het comfort of ‘well-being’ van de consument verbeteren

De basis van alles is een team van enthousiaste en gemotiveerde medewerkers in R&D, sales en marketing. RENSON® telt op vandaag 400 medewerkers en is aanwezig in ongeveer 20 landen.

Innovatie troef

Vernieuwing of innovatie loopt als een rode draad door de geschiedenis van RENSON®. 

- van schuifroosters over kleproosters naar zelfregelende en akoestische oplossingen

- innovatieve structurele zonweringsystemen op basis van aluminium lamellen

- windvaste doekzonwering

- de combinatie van ventilatie en doekzonwering in de SCREENVENT®

- de combinatie van ventilatie, nightcooling en zonwering in energiezuinige concepten

- akoestische oplossingen

Een zeer uitgebreid team R&D mensen en product managers is dan ook continu bezig met de optimalisatie van de bestaande producten en de uitwerking van innovatieve oplossingen. We werken samen met de toonaangevende Europese onderzoeksinstellingen om de nieuwste trends in producten te vertalen. RENSON® wil immers de tendens in de markt voelen en daar direct op inspelen. Liefst 75 % van de groei komt van producten, die de voorbije 3 jaar zijn ontwikkeld, terwijl de helft van de omzet draait op producten die amper 5 jaar op de markt zijn. Het is dan ook cruciaal dat we voortdurend ontwikkelen. Gemiddeld hebben we toch 6 à 7 ontwikkelingen per jaar. Wij willen ook innoverend zijn in onze manier van werken. Onze productie omvat dan ook een hypermodern en continu upgedate machinepark, zodat wij kunnen voldoen aan de stijgende behoefte aan complexere oplossingen.

Service en kwaliteit naar de directe klanten 

Service naar de klant is van primordiaal belang voor RENSON®. Wij bieden een uitzonderlijk groot gamma producten standaard aan, die normaal gezien made-to-order geproduceerd worden. Hierdoor kunnen wij beter aan de wensen van onze klanten voldoen en bovendien een zeer korte levertijd garanderen. Ook kwaliteit wordt hoog in het vaandel gedragen. In de productie wordt van A tot Z een strenge procedure voor kwaliteitscontrole gevolgd, waardoor onze producten op een perfecte manier bij onze klanten komen. De procedures die hier gevolgd worden, liggen ver boven de wettelijke normeringen.

Om de klanten verder de gekende kwaliteit, flexibiliteit en service van RENSON® te garanderen en het bedrijf ook in de toekomst verder te laten groeien, was het noodzakelijk om de productieruimte uit te breiden. Daarom werd in 2007 het nieuwe productie gebouw van 

26000 m² in gebruik genomen. Naast kantoren omvat de ruimte hoofdzakelijk productie en opslagplaats. De productie van Ventilation en Projects werd hierdoor gecentraliseerd in 1 gebouw. De gebouwen aan de Kalkhoevestraat (ca. 25000 m²) werden in 2008 volledig heringericht om aan de behoeften van de nieuwe afdeling voor doekzonwering, RENSON® Sunprotection-Screens, te voldoen. Uiteraard is ook de continue aanwerving en scholing van nieuwe medewerkers uiterst belangrijk.

Het gemak van de verwerker en installateur

Bij de ontwikkeling van de producten denken wij ook steeds aan de verwerkers en installateurs. Daarom wordt er veel belang gehecht aan de eenvoudige verwerking en montage.

Het ‘well-being’ van de consument 

Alles wat we doen, doen we uiteindelijk voor het comfort of het ‘well-being’ van de consument. In eerste instantie ontwikkelen wij al onze oplossingen in functie van een gezond binnenklimaat. Naast de gezondheid van de mensen zijn ook het akoestisch en thermisch comfort belangrijke factoren! Wij zoeken naar oplossingen om de gebruiker in alle rust te laten genieten van een goede luchtkwaliteit en een aangename temperatuur in de woning. En het oog wil ook wat … of net niet! Er wordt immers niet alleen aandacht besteed aan het functionele aspect van de systemen, maar eveneens aan het design. De huidige generatie ventilatie- en zonweringsystemen wordt dan ook gekenmerkt door discretie: onzichtbare integratie in eender welke bouwstijl.

Creating healthy spaces

RENSON® heeft een duidelijke boodschap: bespaar op energie, maar niet op de gezondheid. Wat heb je immers aan een perfect geïsoleerd gebouw als de binnenlucht niet deugt? Wat heb je aan grote glaspartijen als je dan constant het gebouw moet koelen?

Wetenschappelijk onderzoek heeft immers aangetoond dat de binnenlucht in gebouwen veel sterker vervuild is dan de buitenlucht. Wijzelf zorgen voor de vervuiling. Onbewust door te ademen en te transpireren, maar ook bewust door allerlei activiteiten, zoals stoken, douchen, … Ook het interieur zelf omvat schadelijke stoffen die blijven hangen. Dit draagt bij tot een verslechtering van het binnenklimaat. Door de goede isolatie van de huidige gebouwen blijven vocht, CO² en andere schadelijke stoffen ook hangen.

Daarnaast wordt de hedendaagse architectuur gekenmerkt door grote glaspartijen. Dit laat de mens toe om in herfst, winter en lente te genieten van de binnenkomende zonnestralen. In de zomer echter kan dit al snel leiden tot oververhitting.

Gezond en energiezuinig bouwen, met de garantie van een goede luchtkwaliteit en het vermijden van oververhitting, is echter complexer dan de installatie van een airco. In gebouwen met airco’s treden immers vaker gezondheidsklachten op. Door een intelligente combinatie van ventilatie en zonwering biedt RENSON® energiezuinige concepten voor een gezond en aangenaam binnenklimaat in:

- kantoren en industriegebouwen (Healthy Building Concept)

- privéwoningen (Healthy Domestic Concept)

- passiefhuizen (Healthy PassiveHouse Concept)

- veranda’s (Healthy Veranda Concept)

- scholen (Healthy School Concept)

- ziekenhuizen en zorgcentra (Healthy Hospital Concept)

Deze concepten garanderen naast een gezond binnenklimaat ook een ideale binnenhuistemperatuur het hele jaar door en verlagen bovendien het energieverbruik. Ze steunen op 3 elementen: continue en gecontroleerde basisventilatie, intensieve ventilatie 

’s nachts en een efficiënte buitenzonwering.

RENSON®  legt de klemtoon bij zijn producten en concepten op het leefcomfort van de gebruiker: visueel comfort, thermisch comfort, akoestisch comfort en gebruikscomfort. 

Alles wat we doen, doen we uiteindelijk voor het leefcomfort of het ‘well-being’ van de consument. In eerste instantie ontwikkelen wij al onze oplossingen in functie van een gezond binnenklimaat. Naast de gezondheid van de mensen zijn ook het visueel, thermisch en akoestisch comfort belangrijke factoren! Wij zoeken naar oplossingen om de gebruiker in alle rust te laten genieten van een goede luchtkwaliteit en een aangename temperatuur in een gebouw.

De toekomst

RENSON® is marktleider in Europa op het vlak van natuurlijke ventilatie en trendsetter in buitenzonwering. Ons programma omvat ventilatieroosters, muur- en raamroosters, lamellenwandsystemen alsook structurele en doekzonwering. We blijven dan ook onze doelen trouw:

- verder te groeien in alle activiteiten

- totaaloplossingen met ventilatie en zonwering bieden voor elk project

- zoeken naar nieuwe niches voor onze producten en systemen

Belangrijk daarbij is het luisteren naar de markt. 

Het is misschien een cliché, maar het blijft wel gelden: “We mogen niet stil blijven staan, want dat is achteruit gaan. Om dit alles te verwezenlijken, steunen we op ons team van enthousiaste medewerkers. Het feit dat RENSON® nog steeds een familiebedrijf is, valt bij vele mensen in de smaak. Bij ons zijn de medewerkers heel belangrijk en zijn geen nummers zoals bij vele multinationals,” zegt CEO Paul Renson.

RENSON® heeft ook verdere investeringsplannen. Die hebben betrekking op het iconische hoofdkwartier langs de E17. Showroom en ontvangstruimten op de tweede verdieping worden omgevormd tot kantoren, terwijl de zone op het gelijkvloers wordt heringevuld tot showroom en aangrenzend auditorium/opleidingscentrum met 150 zitjes. De plannen dragen de stempel van architect Jo Crepain, die vlak voor zijn overlijden de transformatie nog in goede banen leidde. In een tweede, latere fase zal op een nieuw terrein een nieuwe productieplant verrijzen.

RENSON® is klaar voor een nieuwe periode van 100 jaar!

Meer informatie, extra beeldmateriaal? 

Contacteer: 

RENSON® NV, 

Johan Debaere, Tel. +32 56 62 93 78  

E-Mail: johan.debaere@renson.be

Anne Schöller, Tel + 32 56 62 71 56

E-mail: anne.scholler@renson.be

www.renson.eu

